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Who am I ?   

2006 

2011 

2012 

2019 

威剛科技股份有限公司_香港分公司主管 

• 香港記憶體/隨身碟實體通路經營.  

• 香港分公司品牌行銷策略與通路活動 

• 創造年營收2E 歷史高點 

• 成功將A-data 品牌產品上架國泰港龍精品雜誌 

群燿科技股份有限公司_ 行銷業務資深經理 

威剛上海有限公司_行銷市場部主管 
                             記憶體通路操盤手 

•  奠定威剛中國_ memory “龍” 系列名至今 

•  首創跨產業OC超頻全中國系列賽 

•  建立電競記憶體專職戰隊組織 

•  組織電競戰隊全中國年度賽事 

•  培養及教育通路商_防偽、打假制度 

• 打造手持式光譜儀_MK350 系列品牌  

• 輔導品牌及產品定位, 歷年獲獎無數 

• 歷年展覽締造參展佳績(最高紀錄- 3天破百萬) 

• 建立代理商、經銷商通路規則與獎懲制度 

• 拓展商用照明外之跨產業應用平台(植物,影視,面板) 



談品牌、說故事 

Branding 

 品牌 = 個人、公司、商品、行為、服務等。 



品牌四階段 

賣 買 

階段一 階段二 階段三 階段四 

階段1: 認識 階段2: 了解  階段3: 喜愛 階段4:締約 

朋友介紹 
網路查詢 

Elvis=名字, 形容 

產生信賴 
養成習慣 

Elvis=主觀印象 
           創造價值 

認同專業 
肯定欣賞 

Elvis=創造機會 
           複製模式 

主動推薦 
成為粉絲 

Elvis=信任,口碑 

被動 
自我推薦 

被動 
表現專業 

主動 
創造機會 

主動 
複製成功 



辨識產品 
區別差異 

凸顯優勢 
產生連結 

創造價值 
品質保證 

品牌認同 
主動購買  

品牌的定義 

品牌: 名稱, 符號, 象徵 品牌: 建立差異  
          奠定印象 

品牌: 塑造優勢 
          提高互動 

品牌: 建立認同 
          創造價值 

我是誰? 
(認識自己) 

我能做甚麼? 
(了解自己) 

我想做甚麼? 
(認識對方) 

我做了甚麼? 
(了解對方) 



品牌的要素 

(通路策略) 

(通路規則) 



品牌       行銷策略: 消費者角度出發        

1 

2 

3 

4 

注意 

了解 

喜愛  

購買  

• 換位思考 
• 了解“人”  
• 內心住著別人靈魂 

• 外在刺激 
• 內心黑箱 
• 開啟行動 



品牌行銷, 產品行銷, 網路行銷, 通路行銷 

Marketing 

行銷 = 找到對的人、管道、工具；傳遞觀念、產品、價值、服務。 
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Marketing 

行銷的屬性 

01.品牌行銷 

• Branding Market  

• 以品牌為本體, 透過說 

  故事方式被認識與認同。 

05.多媒體平台行銷 

• Multi-Media Marketing 

• 靜態轉向動態 

• 影片行銷多元化 

• 新媒體時代來臨 

02.通路行銷 

• Channel Marketing  

• 商業模式與合作夥伴篩選 

• 關係經營與信任度建立 

03.產品策略行銷 

• Product Marketing  

• 產品策略 = 品牌拉力的入門 

• 對的產品, 對的人, 對的時機 

04.網路行銷 

• Internet Marketing  

• 互聯網世界-- > 互聯網+ 時代 

• 品牌由單向-- > 雙向 -- > 多向  

行銷的屬性 



3. 社群網路平台 

• FB社團, 微信公眾號 

• 特定行業論壇 

 經營群體, 培養粉絲  

4. 新媒體網路影音平台 

• Youtube, 臉書, 手機App 

•. 直播平台, 新媒體影音 

直播主, 百萬部落客 

 1. 互聯網平台 

• B2B 品牌企業形象官網 

• B2C 品牌產品銷售網站 

企業/品牌入門  

2.  個人互聯網平台 

• 個人臉書, Twitter, IG 

• 微博, 部落格, Linkin 

KOL 行銷, 口碑行銷 

網路行銷 

網路行銷範圍 



網站經營_B2B 
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04 

Q1：想找產品時會去哪找? 

Q2：上品牌企業官網的目的為何?  

Ans : Google 等搜索引擎、直接key 網址、透過廣告連結等。 

Ans : 找產品、下載資料文件、查詢比較對手、找客戶等。 

基礎核心的行銷通路管道：企業官網  



新媒體影 
音平台 

(youtub
e, 直播) 

社群平台 
(社團,部
落格, 論
壇)  

企業 
官網  

外部推 
薦連結 

(代理經銷,
媒體,入口
網站)  

入口網站 
搜索引擎 
(Google,
Yahoo) 

網站經營_B2B 



網站經營查詢_(1).Google “site”+網址查詢 
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被Google搜索引擎推薦的
網站頁數79頁(全站內容) 
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網站經營_ (2) Alexa 排名查詢 
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網站經營_ (3) SimilarWeb 查詢 



01 02 

05 03 
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網站經營_ (4) GA Analysis 查詢 

• 數據會說話： 
  透過不同查詢工具, 挑其一定期、 
  長期比較, 進而調整網站內容, 累 
  積大數據分析買主行為。 
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 GA Analysis _ 不公開、最具公信力 

Q：Why 推薦以Google GA報表的分析數據做為網站經營方向調整參考依據?   
A： 1. Google 目前仍然為search engine 中的No.1 -> 占 92%。 
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GA 網站評價指標_B2B 

Google Robot 對網站的評價分數 = 推薦網站排名的優先順序 
 

品質分數的計算依據=   點擊率x 關鍵字 x 停留時間x 年資 x 國家別 

                                                  跳出率x 網頁錯誤率 x 主機(網站)速度 

※ 以B2B外銷企業為例 

國家別 ≧ 30~50 個國家 

%新工作階段 ≧  60% 以上 = (新拜訪人次)  

平均頁數 ≧ 2 頁次以上 = (平均瀏覽頁數) 

60% ≧ 跳出率 ≧ 40%  (搜尋引擎來源需低於40%)=(網頁跳離比率%) 

平均工作階段時間長度 ≧ 30秒 = (駐留在網站的平均時間) 

三大來源比例控制在 8：1：1/7：2：1 間=(搜索引擎、直接、外部連結) 

新舊訪客的比率控制在 7：3 或 6：4 之間 
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分析數據 _ 意義與行動 

訪客的瀏覽總量 扣除同一訪客重
複瀏覽後的數量 

訪客停留同 
一頁面時間 

訪客首次拜 
訪單頁離開% 
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1.整體流量_B2B看新舊訪客比 

(7.86) 

(2.13) 

(拜訪人次) 

(單位: 頁數) (單位: 頁數) 

新訪客比>60% ., 平均頁數 >2pages., 停留時間>30 sec., 跳出率 : 40% ~60%    
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 2. 流量來源_ 行銷費用投入與收獲 
新訪客比>60% ., 平均頁數 >2pages., 停留時間>30 sec., 跳出率 : 40% ~60%    

(搜索引擎, 占75% ) 

(直接key 網址: www.uprtek.com) 

(外部連結來源) 

(社群平台來源) 

品牌本身知名度 

產品 > 品牌搜尋 

品牌投資, 檢核夥伴關係 

投資檢核, 調整方向 
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• 92.5% 來自Google 搜索引擎。=> 更重視GA報表對網頁的分析數據=>Action。 

 

新訪客比>60% ., 平均頁數 >2pages., 停留時間>30 sec., 跳出率 : 40% ~60%    

來源 工作階段 瀏覽量 單次工作階段頁數 平均工作階段時間長度 新工作階段百分比 新使用者 跳出率

1. google 6,525 17,434 2.67 00:02:04 78.62% 5,130 54.34%

2. yahoo 216 545 2.52 00:02:04 87.04% 188 66.20%

3. bing 154 560 3.64 00:02:31 67.53% 104 46.75%

4. baidu 49 411 8.39 00:09:56 57.14% 28 18.37%

5 yandex 40 133 3.32 00:01:58 80.00% 32 25.00%

6 duckduckgo 29 92 3.17 00:02:04 68.97% 20 41.38%

7 sogou 16 16 1 00:00:00 100.00% 16 100.00%

8 so.com 13 82 6.31 00:11:02 30.77% 4 7.69%

9 naver 8 26 3.25 00:01:02 75.00% 6 62.50%

10 ecosia.org 3 15 5 00:03:42 66.67% 2 33.33%

Searching Engine _Top 10

 2. 流量來源_ 搜索引擎來源分析 



Lorem Ipsum 

Dolor Sit 

Lorem Ipsum Dolor Sit 

Er Elit Lamet, 

Consectetaur Cillium 

Adipisicing Pecu. 

Lorem Ipsum 

Dolor Sit 

Lorem Ipsum Dolor Sit 

Er Elit Lamet, 

Consectetaur Cillium 

Adipisicing Pecu. 

Lorem Ipsum 

Dolor Sit 

Lorem Ipsum Dolor Sit 

Er Elit Lamet, 

Consectetaur Cillium 

Adipisicing Pecu. 

Lorem Ipsum 

Dolor Sit 

Lorem Ipsum Dolor Sit 

Er Elit Lamet, 

Consectetaur Cillium 

Adipisicing Pecu. 

來源 工作階段 瀏覽量 單次工作階段頁數平均工作階段時間長度新工作階段百分比 新使用者 跳出率

1. baidu.com 165 181 1.1 00:00:01 100.00% 165 90.30%

2. yandex.ru 83 250 3.01 00:02:23 71.08% 59 34.94%

3. tw.search.yahoo.com 46 110 2.39 00:01:38 73.91% 34 67.39%

4. myuprtek 19 71 3.74 00:02:06 15.79% 3 57.89%

5 m.facebook.com 17 28 1.65 00:00:20 88.24 15 52.94%

6 dogpile.com 11 79 7.18 00:06:52 0% 0 18.18%

7 private-accountcheck.ga 11 11 1 00:00:00 100.00% 11 100.00%

8 langgengrnk.com 10 10 1 00:00:00 100.00% 10 100.00%

9 valoya.com 10 30 3 00:02:20 50.00% 5 50.00%

10 youtube.com 9 46 5.11 00:07:14 33.33% 3 33.33%

11 cv600.se 8 23 2.88 00:08:49 12.50% 1 12.50%

12 lightcraftintl.com 8 19 2.38 00:02:49 100.00% 8 62.50%

新訪客比>60% ., 平均頁數 >2pages., 停留時間>30 sec., 跳出率 : 40% ~60%    

 2. 流量來源_外部連結來源分析 

(1)媒體合作 :  檢視合作期間連結導回官網數據, 驗證官網流量、跳出率等數據結果以評估合作成效。 
(2)夥伴合作 :  代理經銷夥伴網站經營能力評估, 對品牌忠誠度與共識度評估。 



3. 訪客國別_ 多國語言正確性、適合性 

國家/地區 工作階段 瀏覽量 單次工作階段頁數 平均工作階段時間長度 新工作階段百分比 新使用者 跳出率

1. Taiwan 2,057 6,083 2.96 00:02:18 70.35% 1,447 51.48%

2 United States 1327 2740 2.06 00:00:56 88.70% 1177 69.40%

3 Japan 963 2486 2.58 00:01:55 96.10% 640 86.49%

4 South Korea 465 1294 2.78 00:01:49 85.68% 390 57.42%

5 Russia 963 2,486 2.58 00:01:55 79.02% 761 65.11%

6 China 370 1,222 3.30 00:03:49 75.68% 280 55.41%

7 Germany 295 799 2.71 00:01:48 80.00% 236 52.54%

8 France 284 701 2.47 00:01:35 79.93% 227 57.04%

9 India 230 651 2.83 00:03:00 77.83% 179 47.39%

10 Mexico 223 323 1.45 00:01:02 94.17% 210 72.20%

11 Hong Kong 210 498 2.37 00:01:43 80.48% 169 59.52%

12 Colombia 153 283 1.85 00:01:31 89.54% 137 64.71%

13 Canada 147 560 3.81 00:03:55 70.75% 104 34.01%

14 Spain 146 337 2.31 00:01:18 84.25% 123 51.37%

15 United Kingdom 139 441 3.17 00:02:49 81.29% 113 47.48%

• 英、義、法、德、俄、日、韓、中  
(1)US 跳出率偏高, 停留時間偏短 = > 持續查看英文個別網頁瀏覽情況做觀察與調整。 
(2)JP  跳出率最高  日文語法正確性, 專用術語日文修正。 

 

新訪客比>60% ., 平均頁數 >2pages., 停留時間>30 sec., 跳出率 : 40% ~60%    



4. 熱門/待改善網頁 _ 評估內容、關鍵字成效 

熱門瀏覽網頁 瀏覽量 不重複 平均網頁停留時間 新工作階 新使用 跳出率

1
en/product/Stand-alone-Spectral-Light-meter-Handheld-Sectrometer/MK350

N-Premium-Handheld-Spectrometer.html 1,178 1,048 00:00:58 70.86% 727 46.88%

2
en/category/Handheld-Spectrometer/CAT-Handheld-Spectrometer.html

/en/category/Handheld-Spectrometer/CAT-Handheld-Spectrometer.html
934 726 00:01:02 56.52% 65 38.26%

3 /zh-TW/category/CAT-Handheld-Spectrometer.html 445 313 00:00:49 84.31% 129 65.36%

4 /en/product/SPECTRAL-PAR-METER/PG200N-Spectral-PAR-Meter.html 382 322 00:00:59 53.33% 16 26.67%

5
/en/product/Visual-Merchandising-LED-Lighting-Solutions-Handheld-

Spectromet

er/MK350S-Premium-Spectrometer.html

361 280 00:01:56 34.48% 10 20.69%

6 /zh-TW/index/index.html 329 291 00:00:48 71.21% 141 47.98%

7 /zh-TW/page/company-profile.html 322 263 00:01:03 79.05% 166 53.33%

Weak 網頁 瀏覽量 不重複瀏覽量 平均網頁停留時間 新工作階段百分比 新使用者 跳出率

1 /en/category/Handheld-Spectrometer/CAT-Handheld-Spectrometer.html 570 381 00:00:35 49.21% 31 41.3%

2
/en/product/Stand-alone-Spectral-Light-meter-Handheld-Spectrometer/MK3

50N-Premium-Handheld-Spectrometer.html
659 508 00:00:53 42.11% 24 31.6%

3 /en/application/Category-Cinema-Lighting.html /en/application/Spectrum- 8 8 00:00:57 87.50% 7 75.0%

4 /en/application/Case-Study-Flicker-Measuring.html 12 11 00:00:52 75.00% 6 62.5%

5 Measuring/Case-Study-Spectrum-Measuring.html /en/application/Category- 26 21 00:01:00 75.00% 6 62.5%



5.站內搜尋字詞分析 _ 了解訪客需求  
不重複搜尋總數 結果瀏覽量/搜尋 搜尋瀏覽頁數 搜尋離開 % 搜尋修正 % 搜尋後停留的時間 新工作階段百分比

搜尋字詞 國家/地區 429 1.21 1,139 38.23% 6.74% 18:10:09 82.06%

1. 照度計 Taiwan 26 1.12 16 80.77% 0.00% 00:04:55 88.00%

2. PAR-Messgerät Germany 18 1.44 32 66.67% 0.00% 00:21:52 88.24%

3. 輝度計 Taiwan 13 1.54 30 46.15% 5.00% 00:57:17 75.00%

4. MK350N Premium Russia 13 1.08 36 46.15% 0.00% 00:32:35 75.00%

5. 唾液毒品檢測儀 Taiwan 7 1.29 21 57.14% 0.00% 00:07:24 100.00%

6. MK350系列光譜儀 Taiwan 7 1.29 33 14.29% 0.00% 00:50:02 66.67%

7. Handheld Spectrometer United States 6 1.17 18 16.67% 0.00% 00:24:46 100.00%

8. PAR Meter Russia 6 1 13 33.33% 0.00% 00:06:12 83.33%

9. 植物照明 Taiwan 5 1 1 80.00% 0.00% 00:00:17 20.00%

10. Advanced Spectrometer United States 5 1.2 11 0.00% 50.00% 00:02:34 0.00%

11. 手持式光譜儀 Taiwan 4 1.25 4 75.00% 0.00% 00:00:48 66.67%

12. Compact Spectrometer United States 4 1 10 50.00% 0.00% 00:02:50 0.00%

13. CV600 United States 4 1 0 100.00% 0.00% 00:00:00 100.00%

14. Flicker Meter United States 4 1 10 25.00% 0.00% 00:02:46 100.00%

15. Handspektrometer United States 4 1 0 100.00% 0.00% 00:00:00 100.00%

16. Light Meter India 4 1.5 3 75.00% 0.00% 00:01:23 33.33%

17. PARメーター Japan 4 2.25 25 25.00% 0.00% 00:49:56 100.00%

18. Spektral-Lichtmesser United States 4 1 0 100.00% 0.00% 00:00:00 100.00%

19. Spektral-PAR-Messgerät Germany 4 1 2 75.00% 0.00% 00:00:49 33.33%

20. Taschen-Spektrometer Germany 4 1 3 50.00% 0.00% 00:00:37 100.00%

1. 評估官網內容及編排設計是否容易讓買主了解品牌、了解產品?  
2. 透過買主行為可蒐集同/相類似產業買家對產品的需求,  以作為產品開發方向參考。 



深度勝於廣度 

• 向人介紹自己的最佳管道 

• 影音 > 圖片 > 文字短辭 

• 產品敘述設定多組形容詞句, 以不 

  同角度方式闡述相同產品。 

• 關鍵字設定需內崁入文章增加被 

  推薦機率。 

 
足跡追蹤分析 

• 了解產業買主行為與分析需求 

• 主動出擊確認分析結果 

• 改善數據說不好的地方 

• 用官網培養最佳銷售員 

對的工具、方法了解需求  創造需求  獲得成果  

結論：B2B網路行銷核心_企業官網  



THANKS FOR YOUR WATCHING 

祝大家  生意興隆、業績長紅 !   


